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Editorial

Encuentro Empresarial Andino 2015
Por: Silvia Contreras Cunache de Direccién de Inteligencia Comercial

Resultados del evento

El 29 y 30 de abril, Santa Cruz de la Sierra-Bolivia, se convirtié en la ciudad sede de la cuarta edicién del Encuentro
Empresarial Andino 2015, evento que generd expectativas de venta por USD 51.9 millones y alrededor de 3,264 citas de
negocios efectuadas.

La coordinacion del encuentro estuvo a cargo de la Comunidad Andina-CAN, las Agencias de Promocion de Bolivia,
Colombia, Ecuador y Per(; y la Agencia Espafiola de Cooperacion Internacional para el Desarrollo-AECID. Su objetivo, fue
el de contribuir al incremento del comercio intrarregional, asi como a la generacién de oportunidades de negocio vy el
establecimiento de nuevos contactos comerciales que permitan concretar negocios en un corto, mediano y largo plazo.

Durante la rueda de negocios, se reunieron cerca de 299 exportadores y 184 compradores, quienes mantuvieron citas con
empresas de los sectores de Alimentos (incluye Agroindustria y Pesca), Textiles y Confecciones, Joyeria, Metalmecanica
(incluye Autopartes e Insumos para Mineria); Materiales de Construccion, Plasticos, Muebles de Madera, Manufacturas de
Cuero y Calzado, Productos Farmacéuticos y Servicios (incluye Software y Logistica).

Este macro evento conlleva al establecimiento de vinculos comerciales regionales realmente valiosos, puesto que el
concretar negocios con paises de la regién es mucho mas factible que hacerlo con aquellos que se ubican un tanto mas
distantes o en otros continentes, rompiendo con barreras logisticas, culturales o de idiomas.

La delegacién empresarial ecuatoriana estuvo conformada por 33 empresas compradoras y 52 exportadoras, quienes
mantuvieron cerca de 389 citas de negocios durante los 2 dias del encuentro. Sus ventas estimadas ascendieron a USD
9.9 millones, como lo muestra el siguiente grafico:

EXPECTATIVAS DE VENTA DE ECUADOR
POR PERIODO

Miles USD / % Participacion

1,843
18.5%
¥ Durante el evento
4,862 ‘ »1a 3 meses
0,
ey 3a6 meses
Mas de 6 meses
2,920
29.4%

Elaboracion: Direccion de Inteligencia Comercial e Inversiones, PRO ECUADOR
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Editorial

Sugerencias para la participacion en Ruedas de Negocios

LU

Para una participacion efectiva, es elemental una preparacion previa por parte de las empresas y sus delegados. En
este sentido, como recomendacion inicial, se considera preeminente que el empresario designado para encarar una
negociacion, sea quien conozca con claridad el/los producto/s que se oferten; es decir, sus caracteristicas, funcionalidades,
precios minimos, ventajas, desventajas, etc. De esta manera, sera capaz de resolver todas las interrogantes que la contra-
parte le pueda formular. De no ser asi, mostrara inseguridad y falta de profesionalismo sobre lo que se ofrece.

En ése mismo contexto, el no llevar muestras comerciales es otro punto menos a favor del empresario exportador, puesto
que disminuye las probabilidades de que en un sélo encuentro se cierre una venta. Ademas de ello, el comprador no
puede saber si lo que le es ofertado cumple con las especificaciones requeridas. Si por la naturaleza del producto es
fisicamente imposible movilizarlo, se debe portar catalogos, folletos, imagenes o material multimedia que cumpla con la
misma funcion.

Una vez contempladas las anotaciones anteriores, ya en el campo de accion todo dependera de las habilidades y técnicas
de negociacion que posea el empresario; asi como de la necesidad que presente el comprador. Sin olvidar también que el
seguimiento posterior que se le dé a una negociacién es sumamente importante.

Dependiendo del pais, la decisién de compra podria tomar mas o menos tiempo. Por temas culturales, el cierre de un
negocio puede requerir, en algunos casos, varios encuentros de manera que se cree confianza entre las partes.

La preparacion, el conocimiento y la constancia son las mejores herramientas que el empresario debe portar para el cierre
de una negociacion.
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Entrevista

EXPORTADOR DEL MES

Esteban Donoso
Gerente General
= REMODULAR S.A. (Madeval)

Madeval ‘-1 J- f’l Datos de la empresa

5 Sector al que pertenece: Madera y Elaborados

Productos o servicios que exporta: Muebles de cocina, closets y bafios
Valor Agregado: Disefio, funcionalidad y asesoramiento

Mercados a los que exportan: Panama y Estados Unidos

s‘. I
-

1. ¢Coémo se inicié en el negocio de exportacion?

Madeval inicio sus exportaciones hace 8 afios con envios muy puntuales de pedidos de muebles hacia Oman vy
Perl, contactos que se desarrollaron a través de ferias de la industria. Hace 5 0 6 afios nos contactd un constructor
ecuatoriano que vivia en Houston y nos compré 7 cocinas para una clinica en Texas, una vez entregado e instalado el
producto al cliente le gusto muchisimo y decidié abrir un showroom de Madeval en Houston. Ya con una operacién
en Houston iniciaron las exportaciones de una forma mas continua. Hace 3 afios iniciamos contacto con Panama y
conseguimos un contrato de amueblamiento de un edificio de 100 departamentos. La semana pasada hemos inagurado
un nuevo Showroom de Madeval en Houston en el Decorative Center of Houston. Estamos muy contentos y esperamos
que con este nuevo local las exportaciones sigan creciendo.

2. ;Cual es la principal caracteristica que le ha permitido acceder a mercados extranjeros?

Estamos convencidos que nuestro disefio y nuestro asesoramiento son las claves de poder exportar a paises como
Estados Unidos y Panama. Los disefios, materiales, herrajes y en especial el asesoramiento hacen que nuestro producto
sea aceptado y valorado en el extranjero. Es importante recalcar que nuestro producto tiene un alto componente de valor
agregado, nosotros no exportamos muebles, exportamos disefio y asesoramiento que se conjugan con los muebles de
cocina, closets y bafios de nuestra produccion.

3. ¢ Cuales son sus planes a futuro?

Este afio queremos consolidar mas el mercado de Houston y segun su evolucion ir pensando en ciudades cercanas como
Austin o Dallas, esto hay que ir analizando y ver la evolucién del mercado. Tita Donoso quien se trasladé hace un afio a
Houston y maneja este mercado nos ira contando por donde nos moveremos en el futuro en Estados Unidos. Nos interesa
mucho sequir trabajando en Panama y nos atrae mucho el mercado Peruano y Centro Americano. Estos son mercados a
los que estaremos investigando y realizando ciertas tareas para ir encontrando socios estratégicos que quieran abrir un
showroom de Madeval en estas ciudades.

4. ;Como ha sido el trabajo junto a PRO ECUADOR?

Nuestra empresa tuvo contacto con personas de Panama hace unos 4 afios donde intentamos hacer ciertos negocios
con ellos, a la final no se dio. Hace 3 afios aproximadamente, PRO ECUADOR trajo a personas de Panamé a una feria en
Quito. Una de estas personas fue referida por alguien de la feria con Madeval y nos pusimos en contacto. El regreso a
Panama muy contento con lo que vio de nuestro producto. Como coincidencia esta persona trabajaba en conjunto con
las personas que hicimos contacto hace 4 afios. Con esto logramos el contrato de un edificio de 100 departamentos.
Fue muy importante la visita de la persona que trajo PRO ECUADOR a esta feria para concretar este negocio que fue muy
importante para Madeval.

Hemos mantenido reuniones frecuentas tanto en Ecuador como en la Oficina Comercial en Panama con PRO ECUADOR.
Siempre tratando de buscar nuevas formas de impulsar productos con Valor Agregado. Es importante indicar que la pro-
mocion de valor agregado va de la mano con las marcas y exponer a una marca es mas dificil que exponer un producto y
en esto seguimos trabajando en conjunto con PRO ECUADOR.

5. {Qué servicios ha recibido de PRO ECUADOR y como han fortalecido su estrategia de exportacion?
Hemos estado invitados a congresos donde nos permiten tener mas contacto con otras instituciones gubernamentales
y con otros empresarios donde podemos hablar de problemas internos de pais que debemos impulsar para mejorar el

ambiente exportador.
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Evolucidn de las exportaciones totales

EVOLUCION EXPORTACIONES TOTALES
Millones USD FOB - ENE - FEB

6,635
6,205 6,194

5,344
4,641 4,892
4135
28|782 I 2,688

2007 2008 2009 2010 20112012 2013 2014 2015

Fuente: Banco Central del Ecuador (BCE)
Elaboracién: Direccion de Inteligencia Comercial e Inversiones, PRO ECUADOR

Al verificar el crecimiento por tipo de producto,
las exportaciones de productos primarios
decrecieron un 30.31% al comparar el periodo
de enero a marzo de 2015 vs. 2014, mientras
que los industrializados decrecieron un 4.96%
en el mismo periodo analizado.

Las exportaciones petroleras decrecieron un
50.31% al comparar el periodo de enero a
marzo de 2015 vs. 2014. Las exportaciones
petroleras en el periodo de enero a marzo
alcanzaron usD 1,769 millones,
representando 5,874 miles de toneladas.

EXPORTACIONES PRIMARIAS E INDUSTRIALIZADAS
Millones USD FOB

72013 2014 ®2015
Ene-Mar Ene-Mar Ene-Mar

5,579

A
e 1,057 1,005

PRIMARIAS INDUSTRIALIZADAS
Fuente: Banco Central del Ecuador (BCE)

Elaboracién: Direccion de Inteligencia Comercial e Inversiones de PRO ECUADOR

EVOLUCION DE LAS EXPORTACIONES PETROLERAS

=2013 =2014 2015
Ene-Mar Ene-Mar Ene-Mar

5,874

MILLONES USD FOB
Fuente: Banco Central del Ecuador (BCE)

Elaboracién: Direccion de Inteligencia Comercial e Inversiones de PRO ECUADOR

MILES DE TONELADAS
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EVOLUCION DE LAS EXPORTACIONES NO PETROLERAS

72013 =2014 =2015
Ene-Mar Ene-Mar Ene-Mar

3,075 3,123
Las exportaciones no petroleras crecieron 2.674 rons
un 1.55% en el periodo de enero a marzo 2318 227
de 2015. En el mismo periodo, nuestro pais ’
exportd  USD 3,123  millones  que
representaron 2,442 miles de toneladas.

MILLONES USD FOB MILES DE TONELADAS

Fuente: Banco Central del Ecuador (BCE)
Elaboracion: Direccion de Inteligencia Comercial e Inversiones de PRO ECUADOR

EXPORTACIONES NO PETROLERAS: TRADICIONALES Y NO TRADICIONALES
Millones USD FOB

w2013 "2014 "2015
Ene-Mar Ene-Mar Ene-Mar
1,549 1,657
. 1,466
La exportacion de productos tradicionales' en
el periodo de enero a marzo de 2015 creci6 un
6.97% en comparacion con el mismo periodo
de 2014, mientras que la exportacion de pro-
ductos no tradicionales? decreci6 un 3.95%.
//
TRADICIONALES NO TRADICIONALES

Fuente: Banco Central del Ecuador (BCE)
Elaboracién: Direccion de Inteligencia Comercial e Inversiones de PRO ECUADOR

EXPORTACIONES NO TRADICIONALES: PRIMARIAS E INDUSTRIALIZADAS
Millones USD FOB

2013 ®2014 =2015
Ene-Mar Ene-Mar Ene-Mar

La exportacion de productos No Tradicionales - 630
Primarios hasta marzo de 2015 decrecié 407

en un 7.17% en comparacién con 2014,

mientras que la exportacion de productos No

Tradicionales Industrializados decreci6 en un

1.37%. 1

PRIMARIAS INDUSTRIALIZADAS
Fuente: Banco Central del Ecuador (BCE)
Elaboracion: Direccion de Inteligencia Comercial e Inversiones de PRO ECUADOR

935

1. Productos no petroleros tradicionales definidos por el Banco Central del Ecuador son: Banano y platano, Café y elaborados, Camarén, Cacao y elaborados, y Atln'y
pescado (incluye atun entero, filetes de atiin y demés filetes)
2. Productos no petroleros no tradicionales definidos por el Banco Central del Ecuador son todos los productos no petroleros que no constan en la lista de tradicionales.
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Principales productos no petroleros de exportacion

Hasta marzo de 2015, el sector Banano y platano se constituyd como el principal sector de exportacion con un 24.20%
de participacion del total no petrolero, le sigue Acuacultura con una participacion del 18.17%, y en tercer y cuarto lugar
se ubican Pesca y Flores con el 11.83% y 9.24% respectivamente del total no petrolero. Sumando estos 4 grupos de
productos se obtiene el 63.44% de las exportaciones no petroleras.

EXPORTACIONES NO PETROLERAS
PRINCIPALES GRUPOSDE PRODUCTOS
%Participacion, Ene-Mar2015

CONFECCION Y TEXTIL
0.81%

FARMACEUTICO
0.89%

PLASTICOS
1.15%

AUTOMOTRIZ
1.23%

CAFEY
ELABORADOS
1.31%

FORESTAL Y
PRODUCTOS
ELABORADOS

2.70%

ALIMENTOS
PROCESADOS
2.73%

AGROINDUSTRIA METALMECANICO
3.50% 3.88%

Fuente: Banco Central del Ecuador (BCE)
Elaboracién: Direccion de Inteligencia Comercial e Inversiones de PRO ECUADOR

Al revisar a un nivel de subpartida a 10 digitos se destacan productos como: bananas frescas, demas camarones y
langostinos congelados, oro en bruto, rosas frescas, cacao en grano crudo, atunes en conserva, demas langostinos de la
familia penaeidae congelados.
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1 | 0803.90.11.00 |Bananas frescas tipo «Cavendish Valery» 729,295
2| 0306.17.99.00 Los demas camarones, langostinos y demas decapodos 311,026 9.96%
congelados no contemplados en otra parte
3 | 7108.12.00.00 [Las demas formas de oro en bruto para uso no monetario 218,262 6.99%
4 | 0603.11.00.00 |Rosas frescas cortadas 215,781 6.91%
5| 1801.00.19.00 [Cacao en grano crudo, los demas excepto para siembra 200,102 6.41%
6 | 1604.14.10.00 |Atunes en conserva 173,977 5.57%
71 0306.17.19.00 Los demas langostinos (género de las familia penaeidae) 104,601 3.35%
congelados
8 | 0306.16.00.00 Camarones, langostinos y demas decapodos de agua fria 93,897 3.01%
congelados
> - - =
9| 2301.20.11.00 ;I:Sr:a de pescado con contenido de grasa superior a 2% en 39,372 1.26%
10| 1511.10.00.00 |Aceite de palma en bruto 38,806 1.24%
11| 2101.11.00.00 |Extractos, esencias y concentrados de café 36,236 1.16%
12| 4407 22.00.00 Mad'eras agerradgs o fiesbastadas longitudinalmente de 34,477 1.10%
tropicales virola, imbuia y balsa
13| 1604.20.00.00 |Las demas preparaciones y conservas de pescado 33,421 1.07%
14| 0603.19.90.90 Las demas flores y capullos frescos, cortados, no 30,038 0.96%
contemplados en otra parte
15| 0306.17.11.00 |Langostinos enteros congelados 26,401 0.85%
16| 1604.13.10.00 |Sardinas, sardinelas y espadines en salsa de tomate 21,070 0.67%
17| 0603.19.10.00 Gypsophila (lluva, ilusion) (gypsophilia paniculata ) frescas, 20,770 0.67%
cortadas
18| 0803.10.10.00 |Bananas frescas tipo «plantain» (para coccién) 19,444 0.62%
19| 0710.80.90.00 Las demas hortalizas, aur?que estén cocidas en agua o vapor, 19.273 0.62%
congeladas, excepto esparragos
20| 4410.19.00.00 |Los demas tableros de particulas de madera 18,568 0.59%
Los demas productos 738,317 23.64%
TOTAL 3,123,133 100.00%

Fuente: Banco Central del Ecuador (BCE)
Elaboracion: Direccion de Inteligencia Comercial e Inversiones de PRO ECUADOR

Principales destinos de las exportaciones del Ecuador

El principal destino de las exportaciones no petroleras del Ecuador en el periodo de enero a marzo de 2015 fue Estados
Unidos con una participacion del 28.96% del total exportado, le siguen Vietnam con un 7.54%, Colombia con un 6.91%, y
Rusia con 6.37%.

Al revisar los veinte principales destinos de nuestras exportaciones no petroleras, ocho corresponden a paises de América.
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ESTADOS UNIDOS 904,351 28.96%
VIETNAM 235,362 7.54%
COLOMBIA 215,661 6.91%
RUSIA 199,051 6.37%
ALEMANIA 153,481 4.91%
CHINA 126,607 4.05%
PAISES BAJOS 109,492 3.51%
ESPANA 108,012 3.46%
ITALIA 88,344 2.83%
VENEZUELA 73,231 2.34%
PERU 63,319 2.03%
BELGICA 61,236 1.96%
FRANCIA 59,884 1.92%
CHILE 57,996 1.86%
TURQUIA 56,939 1.82%
ARGENTINA 51,510 1.65%
REINO UNIDO 50,954 1.63%
JAPON 43,603 1.40%
MEXCO 36,739 1.18%
BRASIL 33,184 1.06%
DEMAS PAISES 394,177 12.62%

Fuente: Banco Central del Ecuador (BCE)
Elaboracién: Direccion de Inteligencia Comercial e Inversiones de PRO ECUADOR

Al analizar las exportaciones petroleras del Ecuador se observa que el principal destino corresponde a Estados Unidos con
un 67.41% del total exportado hasta marzo de 2015. En el sequndo, tercer y cuarto puesto se ubican Chile con 13.16%,
Perti con 6.68% y China con 5.26%.

PRINCIPALES DESTINOS DE LAS EXPORTACIONES PETROLERAS
Miles USD FOB
Ene-Mar 2015

CHINA; 5.26%

PANAMA; 2.59%

OTROS DESTINOS;
4.89%

Fuente: Banco Central del Ecuador (BCE)
Elaboracion: Direccion de Inteligencia Comercial e Inversiones de PRO ECUADOR
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Balanza Comercial Total

En el periodo de enero a marzo de 2015 se presenta un déficit en la balanza comercial total de USD 872 millones. Las
exportaciones decrecieron en un 26.3% al comparar el acumulado a marzo de 2015 con el mismo periodo en 2014,
asimismo las importaciones decrecieron en un 5.7%.

BALANZA COMERCIAL TOTAL
Millones USD FOB
2013 Ene-Mar ¥ 2014 Ene-Mar ¥ 2015 Ene-Mar
71%
-2.1% o,
A 3% v/ 5.7%
6,194 6036 V 6,242 6,113

5,764

/ (48)

EXPORTACIONES IMPORTACIONES BALANZA COMERCIAL

Fuente: Banco Central del Ecuador (BCE)
Elaboracién: Direccion de Inteligencia Comercial e Inversiones de PRO ECUADOR

(872)
\ofLy

Al realizar el andlisis en la balanza comercial petrolera y no petrolera, podemos notar que la primera es superavitaria
en USD 674 millones en el periodo de enero a marzo de 2015, mientras que la no petrolera es deficitaria en USD 1,545
millones para el mismo periodo de analisis.

BALANZA COMERCIAL PETROLERAY NO PETROLERA
Millones USD FOB
Ene-Feb 2015

4 Exportaciones ¥ |mportaciones ¥ Balanza Comercial

4,668

1,769
1,095
PETROLERA NO PETROLERA

Fuente: Banco Central del Ecuador (BCE)
Elaboracion: Direccion de Inteligencia Comercial e Inversiones de PRO ECUADOR
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Analisis de saldos de la balanza comercial por socio comercial

El mayor saldo comercial no petrolero superavitario en el acumulado a marzo de 2015 se mantuvo con Vietnam por un
monto de USD 214.4 millones, seguido de Rusia con USD 173.6 millones y Estados Unidos por USD 74.6 millones y por
otro lado los principales déficits de balanza no petrolera se mantienen con China, Colombia y Corea del Sur entre otros.

Ecuador: Saldos de Balanza Comercial No Petrolera con Principales Socios
Millones USD FOB
Ene- Mar 2015

VIETNAM ‘ 214.40
RUSIA w 173.56
ESTADOS UNIDOS w
PAISES BAJOS w
VENEZUELA w
TURQUIA . 46.02
REINO UNIDO \
ALEMANIA w
POLONIA w
FRANCIA w
ESPANA ' 11.02
ITALIA ' 957
ARGENTINA 2.08
BELGICA (0.70)
ARABIA SAUDITA (0.95) |
COSTA RICA (4.56) |
MALASIA (7.73) |
URUGUAY (11.28) *
INDONESIA (19.12) *
SUIZA (19.66) *
HONG KONG (20.67)
CANADA (22.56)
BOLIVIA (48.94)
INDIA (49.88)
TAIWAN (57.20)
PANAMA (62.33)
TAILANDIA (62.35)
CHILE (70.08)
PERU (132.03)
JAPON (132.42)
MEXICO (139.69)
BRASIL (149.57)
COREA DEL SUR (221.89)
COLOMBIA 246.29)
CHINA | (903.81)

I I 1
(1,200)  (1,000) (800) (600) (400) (200) 0 200 400

Fuente: Banco Central del Ecuador (BCE)
Elaboracion: Direccion de Inteligencia Comercial e Inversiones de PRO ECUADOR
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Ecuador: Saldos de Balanza Comercial Petrolera con Principales Socios
Millones USD FOB
Ene - Mar 2015

ESTADOS UNIDOS r‘—i—‘— 868.30
CHILE 232.54
PERU I 99,36
CHINA J—91.96
JAPON = 4527
COSTA RICA 11.00
COLOMBIA 1 025
GUATEMALA 0.06
BOLIVIA 1003
PARAGUAY 1003
FINLANDIA (0.01) |
INDONESIA (0.02) |
LITUANIA (0.02) |
POLONIA (0.05) |
HONG KONG (0.05) |
FRANCIA (0.09) |
SUECIA (0.14)
MALASIA (0.17) |
REUNION (0.20) |
PORTUGAL (0.22) |
ESPANA (0.45) |
LETONIA (0.46) |
BELGICA (0.50)
SUDAFRICA (0.52) |
BRASIL (0.62) |
MEXICO (0.71)
ALEMANIA (1.37) |
COREA DEL SUR (8.32)
ARGENTINA (18.49) ™
CANADA (19.83)
PAISES BAJOS (22.54) ™
ITALIA (22.55) ™
ARABIA SAUDITA (156.94) "
PANAMA (195.10) |—
INDIA |  (218.32) 4—1
(400) (200) 0 200 400 600 800 1,000

Fuente: Banco Central del Ecuador (BCE)
Elaboracion: Direccion de Inteligencia Comercial e Inversiones de PRO ECUADOR

14



BOLETIN
MAY /JUN 2015

| Estadisticas

Cotizacion del ddlar de Estados Unidos de América en el Mercado Internacional

may-14( 1,907.30 2.7870 8.0608 22174 | 12.8843 6.2842 550.7518| 0.5933 | 0.8949 [101.7750| 0.7326
jun-14| 1,875.82 2.8030 8.1304 2.2067 | 13.0199 6.2842 550.4789| 0.5887 | 0.8918 | 101.7491| 0.7333
jul-14| 1,872.66 2.7858 8.1527 22309 | 12.9532 6.2842 566.1232| 0.5858 | 0.8991 | 101.3757| 0.7400
ago-14| 1,883.95 2.8170 8.2789 2.2574 | 13.0444 6.2842 575.7384| 0.5980| 0.9067 [102.5599| 0.7487
sep-14( 1,974.72 2.8630 8.4090 2.3672 | 13.2416 6.2842 599.5563| 0.6099 | 0.9348 | 108.6815| 0.7746
oct-14| 2,066.54 2.9020 8.4783 24559 | 13.5427 6.2842 585.1717| 0.6198 | 0.9441 [ 106.8764 | 0.7825
nov-14| 2,139.04 2.9150 8.5119 25212 | 13.6081 6.2842 592.4171| 0.6378 | 0.9673 | 117.4771| 0.8048
dic-14| 2,296.21 2.9500 8.5483 26483 | 14.5923 6.2842 610.6124| 0.6395( 0.9814 | 119.4244| 0.8158
ene-15| 2,385.50 3.0130 8.6216 2.5866 | 14.6411 6.2842 625.4300 0.6658 | 0.8761 | 117.6125| 0.8872
feb-15( 2.490.04 3.0910 8.7044 2.8691 | 15.0736 6.2842 621.7745| 0.6469 [ 0.9487 | 118.8933| 0.8807
mar-15| 2,528.45 3.0720 8.7948 3.1433 | 14.9394 6.2842 621.5040 0.6724 | 0.9580 | 119.8696) 0.9161
abr-15| 2,484.47 3.1243 8.8667 3.0451 | 15.3947 6.2842 615.6119 0.6703 [ 0.9544 | 119.2791] 0.9291
may-15* 2,496.26 3.1450 8.9694 3.0705 | 15.2398 6.2842 608.1245| 0.6457 | 0.9425 | 121.4698| 0.9061
* Cotizacion al 25-mayo-2015

Fuente: Banco Central del Ecuador (BCE)
Elaboracion: Direccion de Inteligencia Comercial e Inversiones de PRO ECUADOR

Inversiones

FLUJO DE INVERSION EXTRANJERA DIRECTA BRUTAEN
ECUADOR
Millones USD

1,129 1,115 1112

2010 2011 2012 2013 2014

Fuente: Banco Central del Ecuador (BCE)
Elaboracién: Direccion de Inteligencia Comercial e Inversiones, PRO ECUADOR



BOLETIN
MAY /JUN 2015

| Estadisticas

Precios de los principales productos de exportacion3

PROMEDIO MENSUAL REFERENCIAL DE LOS PRECIOS DIARIOS DE BANANO
USD por Toneladas FOB USA
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Fuente: Global Economic Monitor (GEM) Commodities, Banco Mundial
Elaboracion: Direccidn de Inteligencia Comercial e Inversiones de PRO ECUADOR

PROMEDIO MENSUAL REFERENCIAL DE LOS PRECIOS DIARIOS DE CACAO EN GRANO
USD por Tonelada CIF USA y Europa
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Fuente: Global Economic Monitor (GEM) Commodities, Banco Mundial
Elaboracién: Direccion de Inteligencia Comercial e Inversiones de PRO ECUADOR

3. Los precios referenciales mostrados en el Boletin de Comercio Exterior de PRO ECUADOR, son tomados de publicaciones mensuales que Organismos Internacionales realizan
sobre el precio de varios commodities a nivel mundial. En tal sentido sirven como guia, més no determinantes de la situacion de un producto en el mercado. Para el caso de la
exportacion de banano, cacao, café, petrdleo, asi como de otros productos, seran las fuerzas del mercado, oferta y demanda, quienes fijaran el precio del intercambio comercial.
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PROMEDIO MENSUAL REFERENCIAL DE LOS PRECIOS DIARIOS DE CAFE EN
GRANO
USD por Quintal Ex Dock New York
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Fuente: Global Economic Monitor (GEM) Commodities, Banco Mundial
Elaboracion: Direccion de Inteligencia Comercial e Inversiones de PRO ECUADOR

PRECIO PROMEDIO MENSUAL REFERENCIAL DEL PETROLEO

USD por Barril
120.00
3
§ © 8§ =2 g
L] @ 3 - w
@ 2 g o 5 & 8 =
100.00 —% B o e —" 2
2

8628

2 s0.00
2 (=3
2
g
40.00
b
- 3 - 3
: © :
= P o 2
20.00
0.00

oct-13 nov-13 dic-13 ene-14 feb-14 mar-14 abr-14 may-14 jun-14 jul-14 ago-14 sep-14 oct-14 nov-14 dic-14 ene-15 feb-15 mar-15

Crudo Oriente  —®-Crudo Napo

Fuente: Banco Central del Ecuador (BCE)
Elaboracion: Direccion de Inteligencia Comercial e Inversiones de PRO ECUADOR
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Noticias de las Oficinas Comerciales del Ecuador en el Exterior

Agua con Gas en Emiratos Arabes Unidos

EAU es un pais consumidor de grandes cantidades de agua, esto se debe principalmente
a las altas temperaturas que soportan sus habitantes durante seis meses del afio, ya que
en los meses de verano entre mayo y septiembre las temperaturas oscilan entre los 35y
45 grados centigrados. Dubai y Abu Dhabi cuentan con el 80% del total de la demanda
de bebidas no alcohdlicas.

DUBAI - EMIRATOS ARABES UNIDOS
Christian Merizalde / Oficina Comercial de PRO ECUADOR en Dubai

El agua embotellada con gas es uno de los subsectores mas importantes dentro del
mercado de las bebidas no alcohdlicas representando el 26% de la cuota del mercado,
existe un elevado consumo de agua debido a que el agua del grifo de este pais no es
apta para el consumo de sus habitantes.

En las estanterias de los supermercados abundan las botellas de agua con gas. Se
pueden diferenciar de forma general en dos tipos: El agua local, por un lado, y las
marcas de renombre mundial como Evian, Volvic, Contrex, San Pellegrino, Apollinaris,
destacandose por encima de otras marcas “Perrier de Nestlé” que lleva 75 afios en
Oriente Medio, comenzando su primera distribucion en Libano. Todas estas marcas
ansiosas de diferenciar sus productos y remarcar su caracter Unico para llamar la
atencion del consumidor, también ofrecen articulos “especiales”, por ejemplo Evian,
la marca mas importada en Oriente Medio constantemente saca al mercado ediciones
limitadas.

En EAU el elemento principal de referencia para el consumidor al momento de comprar es la parte visual; es decir el em-
paque, el cliente no suele seleccionar los productos en base a su calidad o precio, en su defecto el primer aspecto que el
cliente toma en cuenta es la presentacion del producto, cuan llamativo, original y novedoso puede ser.

La variedad de aguas con gas en los diferentes supermercados es cada vez mayor, aparte de los grandes supermercados
y tiendas, también se encuentra este tipo de producto en las estaciones de servicio, ya que son un punto de venta muy
importante y cuentan con una zona con camaras refrigeradas y un amplia gama de estas bebidas, todas ellas en formato
de botella individual.

Los precios observados en supermercados como Carrefour, Spynneys, Choitrams, varian dependiendo de la marca, el
origen y el tamafio de la botella. Las marcas provenientes de Francia, Reino Unido e Italia son las mas costosas y las que
mas se importan a EAU. El agua con gas marca Perrier cuya botella es de 750 ml cuesta AED 6.60 o UDS 1.80, el agua
San Pellegrino de 750 ml procedente de Italia tiene un valor de AED 5.85 o USD 1.60, las marcas de agua con gas de
procedencia local son mas baratas como Oasis, en cuyo caso cada botella de 1 litro vale AED 3.50 es decir USD 0.95,
comparada con Badoit de Francia, en donde 1 litro de agua con gas cuesta AED 7.00 o USD 1.91, todas estas botellas
vienen en envase de plastico y de vidrio.

Cabe destacar en Dubai el surgimiento de un nuevo nicho de mercado cada vez mas interesante y con mayor presencia en
cuanto al consumo de agua con gas en los diferentes restaurantes y hoteles del pais, los mismos que ofrecen una variada
seleccion de diferentes tipos y marcas de agua con gas presentadas en el mend de cada restaurante.

Links De Interés:
http://www.slideshare.net/guest8a14bb4/1-1674224
http://www.exportapymes.com/documentos/productos/RA5369_eau_agua_mineral.pdf
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CANTON - CHINA

Oficina Comercial de PRO ECUADOR en Canton

Vision General del Mercado de Atin en China

Este boletin presentara los aspectos generales del mercado del atin en China, incluyendo la situacién de la
importacion de éste producto a dicho mercado y la exportacion en los afios recientes desde Ecuador a los demas paises

a nivel mundial.

IMPORTACION DE ATUN A CHINA
Las cifras de importacion de atun en China durante los Ultimos afios son los siguientes:

Importacion durante el periodo enero a diciembre de 2014:

Tabla N° 1

Cédigo Producto Pais Cantidad (kilos) | USD Délares
Tailandia 2,227,844 10,350,878
Rep. Corea 206,044 1,119,846
Espafna 70,466 637,254
China 59,700 235,066
Grecia 10,896 109,302
Taiwan 30,004 100,693
Indonesia 31,860 98,938
Filipinas 15,991 59,611
Tunas, skipjack, Vietnam 16,176 52,914
1604.14 y bonito (sarda | Portugal 3,240 29,918
spp.) India 9,600 28,482
Estados Unidos 3,039 21,948
Francia 1,212 19,926
Italia 1,567 19,216
Japoén 1,527 18,798
Reino Unido 906 9,284
Singapur 457 3,994
Maldivas 331 2,544

Bélgica 20 341

Totales 2,690,880 12,918,953

Fuente: Oficina Administrativa de Aduana China
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Tabla N°2
Cadigo Producto Pais Cantidad (kilos) | USD Délares
Tailandia 4,375,685 17,640,789
Rep. Corea 2,647,624 14,358,200
Taiwan 1,548,688 3,286,190
Malasia 338,452 981,261
Vietnam 312,749 508,238
Japon 38,043 330,568
Singapur 53,055 247,830
Estados Unidos 10,727 71,515
Espafia 3,606 54,399
Otros peces Macao 3,800 49,970
1604.20 preparados o | Portugal 5,311 45,189
preservados | |ndonesia 13,155 40,229
Italia 2,572 32,542
Francia 1,990 29,053
Chile 1,662 21,855
Reino Unido 999 10,977
Dinamarca 870 10,152
Croacia 195 1,533
Holanda 42 730
Canada 2 13
Totales 9,359,227 37,721,233

Fuente: Albert Heinz, Jumbo Paises Bajos, Rotterdam.
Elaborado por: PROECUADOR Oficina Comercial Rotterdam

En el afio 2014 la importacion de atdn a China en la partida 1604.14 disminuy6 en un 27% comparado a 2013. Sin
embargo hubo un incremento del 25% anual en la partida 1604.20. Tailandia y la Republica de Corea han sido los
principales proveedores de atin en China en ambas partidas.

Hasta noviembre de 2014, las capturas en el Pacifico Occidental y Central fueron moderadas porque las condiciones
meteoroldgicas no eran propicias para la pesca. Por otro lado, en el Océano Indico y en el Océano Pacifico por el lado
de Africa, se produjo un descenso en las capturas de atin. La demanda durante 2014 se mantuvo baja debido a los
altos inventarios existentes, particularmente en Tailandia. Las importaciones se realizan solamente para satisfacer las
necesidades a corto plazo, mientras que los empacadores de atln estan ansiosos por despejar sus costosos inventarios.

IMPUESTOS PARA EL ATUN EN CHINA
® De acuerdo a informacion de la Oficina Administrativa de Aduana China, el impuesto a pagar por los paises con trata-
miento de “Nacion Mas Favorecida” o “Most Favoured Nation (MFN)" por sus siglas en inglés; es de 5% para la partida

1604.14, y 12% para la partida 1604.20.

e Otros paises que no constan dentro del grupo M.EN., pagan un impuesto del 90% en las importaciones de ambos
productos.

e Todos los paises deben pagar el V.A.T. (Value Added Tax) de 17%, que es el impuesto nacional de China.
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Impuestos de Importacion
DD W.F.N GENERAL VAT
1604.14 5% 90% 17%
1604.20 12% 90% 7%

Fuente: Oficina Administrativa de Aduana China

VENTAS DE ATUN EN CHINA
En la pagina de compras online mas popular en China “TAOBAQ" se vende atun, cuyos precios varian entre los 10y 25
yuanes dependiendo de los gramos de atun; asi por ejemplo:

Atln en aceite de girasol “ Ayam Brand”
Precio: RMB 16.80

Tamafio: 185¢

Origen: Tailandia

Atln en aceite de olia “Calvo”
Precio: RMB 21.80

Tamafio: 160g

Origen: Espania

Atdn light “Dong Won”
Precio: RMB 12
Tamafio: 1509

Origen: Rep. Corea

CONCLUSION

China es un pais donde la industria de alimentos procesados importados esta en aumento. A medida que los ingresos
aumentan y la generacion joven se convierte en el nuevo cuerpo principal de consumo, en China gradualmente estan
cambiando de personas que solo compraban lo necesario a personas que llevan vidas confortables y de alto nivel. En
China, ya se prefieren alimentos de mayor calidad importados de paises occidentales. Por esto, es una gran oportunidad
para realizar campafias para promover el atln ecuatoriano en China.

HAMBURGO - ALEMANIA
Diana Garcés / Oficina Comercial de PRO ECUADOR en Hamburgo
Consumo de Café en Alemania

El café volvio a ser en 2014, con mucho, la bebida preferida de los alemanes. Alrededor de 6.9 kilogramos de polvo de
café o granos de café compran los alemanes al afio.

En 2014 el consumo per capita de café en Alemania, alcanzé los 162 litros, es decir, alrededor de 2.8 tazas diarias. El

consumo de café super6 notoriamente al consumo de aguas minerales y de cerveza que llegaron a los 143.5y 107 litros
respectivamente *, segtin Holger Preibisch, Director Ejecutivo de la Asociacion Alemana del Café.

4. Deutschen Kaffeeverbandes (Asociacion Alemana de Café)
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Gréfico N° 1
Consumo Anual de Bebidas Per Cépita en Alemania
2014/ En Litros

AGUA MINERAL 143,5

care [ e

Fuente: Deutschen Kaffeeverbandes (Asociacion Alemana de Café
Elaboracion: Oficina Comercial de PRO ECUADOR en Hamburgo

El café tostado de filtro es el tipo de café mas consumido, alcanzando una cuota de mercado del 70% (72% en 2013).
Sin embargo cabe sefialar que si bien el café de filtro ha sido durante mucho tiempo la manera mas popular para tomar
un café, la percepcion del consumidor sobre como tomar el mismo ha cambiado, sobre todo en las grandes ciudades.
Ultimamente se ha desarrollado todo un ritual para la preparacion del mismo, por asf decirlo. El agua utilizada es caliente,
pero no hirviendo, el filtro de papel se humedece antes de verter el polvo de café, el agua se vierte lentamente en circulos

sobre el polvo de café para permitir que el sabor y el aroma se desarrollen de manera 6ptima.

El segundo lugar corresponde a la categoria de “Whole Bean” con una cuota de mercado del 17%. Las “pepas” se
utilizan principalmente en maquinas para la preparacion de especialidades de café como capuchino, macchiato o
expresos. El segmento de porciones individuales, que consisten en pastillas y capsulas, experimentaron en Alemania en los
ultimos afios, un gran auge. En pocos afios el consumo de café en capsulas se ha cuadruplicado®. En 2014 experimentd

una tasa de crecimiento de casi el 40% y alcanzo una cuota de mercado del 13% (11.7% en 2013).

El café menos consumido en Alemania es el café soluble, el mismo que experiment6 el afio pasado con 13,100 toneladas
vendidas, un incremento del 2%. Sin embargo, en los Ultimos 10 afios el consumo de este tipo de café ha experimentado

un crecimiento del 12%.

Cabe sefialar que el consumo de cafés sostenibles que llevan un certificado o sello (incluyendo café organico), cada vez
es mayor. Entre 2005y 2011, las importaciones de café organico han aumentado en un 167% a Alemania®. La Asocia-
cién Alemana del Café estima que la proporcion de cafés sostenibles, en 2014 representa el 8% del total del mercado.
Actualmente, el café de fuentes sostenibles esta disponible en cualquier lugar para los consumidores. Se los puede

encontrar ya sea en el supermercado, en la panaderia o en la estacién de servicio.

Otro aspecto importante del consumo de café en Alemania, es el gusto por el café “Arabigo”, el café tipo “Robusta” se

valora mas en Francia y en los paises del sur de Europa’.

El consumo en Alemania sequira en aumento, lo que genera una oportunidad para los exportadores de café ecuatoriano,

sobre todo para los exportadores de café arabigo organico y de Comercio Justo.

5. http://www.die-kaffeeseite.de
6. http://www.umweltdialog.de
7. http://www.die-kaffeeseite.de
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CON PRO ECUADO

L. MUNDO CONOCE

nuestra linea
de exportacion

q

Durante el 2014 logramos promocionar la oferta exportable de nuestro pais, con excelentes resultados:

m 240 millones de ddélares generados en ventas por eventos de Ruedas de Negocios

m 1.733 oportunidades de negocios difundidas a través de nuestras Oficinas Comerciales en el Exterior

m 4.600 empresas fueron capacitadas en Comercio Exterior

m 4.010 empresas que acceden a nuestros servicios de Ferias y Misiones e Inteligencia Comercial

Y tu, ¢qué esperas para empezar a hacer negocios con el mundo?

PROMOCION DE
S E INVERSIONES

Guayaquil: Av. Fco. de Orellana, edificio World www.proecuador.gob.ec
Trade Center, Torre A, piso 13. 04 - 2597980
Quito: Av. de los Shyris y Holanda, Edificio Shyris Center, 02 - 3937226
planta baja

' @Pro_Ecuador

°f PrRO ECUADOR
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Ministerio de PRO ECUADOR
Comercio Exterior TR O FREIRETLTN H

Guayaquil: Av. Francisco de Orellana, Edificio World Trade Center, Torre A. Piso 13. PBX: 593 4 2597980.
Quito: Av. de los Shyris y Holanda, Edificio Shyris Center, planta baja. PBX: 593 2 3937226.

www.proecuador.gob.ec
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